COMUNE DI COLOGNOLA AI COLLI

Provincia di Verona

COPIA
N. 29 Reg. Delib.

VERBALE DI DELIBERAZIONE DEL CONSIGLIO COMUNALE

Adunanza STRAORDINARIA PRIMA Convocazione SedutaBBILICA

OGGETTOURBANISTICA: Approvazione Regolamento comunale perautorizzazione ed installazione
della pubblicita, per imposta comunale sulla pubbkita ed il diritto sulle pubbliche affissioni.-

L'anno DUEMILADODICI addi TRENTA del mese di LUGLI@Ile ore 18,00 nella residenza municipale.
Con inviti diramati in data utile si € riunito ildBsiglio Comunale.-

Eseguito I'appello risultano:

P A
MARTELLETTO Alberto si
PIUBELLO Giovanna in Montanari Si
NOGARA Andrea Si
MIGLIORINI Giovanni Si
ZUMERLE Gianpaolo Si
VERZINI Giovanni Si
VELLI Giuseppe si
BONAMINI Michela si
MARCHESINI Claudio si
COSTANTINI Nicola si
ZECCHIN Sandro si
TOSI Sebastiano si
BRENTONEGO Flavio si

Partecipa all'adunanza il Segretario Generale AMAD@ott.ssa Maria Cristina, che cura la verbalizzaz
ne avvalendosi della collaborazione del personedgi dffici.-

Il Sig. MARTELLETTO ALBERTO, nella sua veste di $iaco, constatato legale il numero degli intervenu-
ti, dichiara aperta la seduta ed invita il Consiglidiscutere e deliberare sull’oggetto sopraindjczompre-

so nell'odierna adunanza.-



Oggetto:URBANISTICA: Approvazione Regolamento comunale perautorizzazione ed in-
stallazione della pubblicita, per imposta comunalesulla pubblicita ed il diritto
sulle pubbliche affissioni.-
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PARERE DI REGOLARITA’ TECNICA EX ART. 49 D.Lgs. 18/ 08/2000, n. 267
Visto, si esprime parere FAVOREVOLE in ordine akgolarita tecnica.-
Li 30/07/2012
IL RESPONSABILE SETTORE SERVIZI TECNICI 1
EDILIZIA PRIVATA, URBANISTICA, SUAP/COMMERCIO
f.to geom, Giancarlo Zenaro
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Proposta di deliberadi iniziativa del Sindaco ALBERTO MARTELLETTO.-

Premesso che l'art. 23 del Codice della Stradagf.B80/04/1992, n. 285 e successive modifi-
che ed integrazioni, disciplina la pubblicita sugteade e sui veicoli;

Richiamato il relativo Regolamento di esecuzion€adlice della Strada, D.P.R. 16/12/1992, n.
495, il quale stabilisce le norme per le dimensioaratteristiche, ubicazione di mezzi pubblici-
tari lungo le strade, le fasce di pertinenza, retbeioni di servizio e di rifornimento carburante;

Rilevato che il suddetto D.P.R. n. 495/1992 demamdaomuni 'adozione di regolamenti per
la disciplina della pubblicita all'interno dei cerdbitati;

Considerato che il Comune di Colognola ai Colli @atb di Regolamento comunale per
l'installazione di mezzi pubblicitari, 'imposta ownale sulla pubblicita, il diritto sulle pubbli-
che affissioni;

Ravvisata la necessita di regolamentare la diffiesidi messaggi pubblicitari effettuata in luo-
ghi pubblici o aperti al pubblico o che sia da ladighi percepibile, nell’'ambito del centro abita-
to del Comune, in relazione alle esigenze di caratociale ed economico della concentrazione
demografica, della tutela ambientale e paesagaistt rispetto delle norme di sicurezza della
circolazione stradale;

Ritenuto che I'attuale Regolamento non recepiseaado puntuale gli aspetti sopra citati;

Visto il Regolamento comunale per autorizzazionénstillazione della pubblicita, per imposta
comunale sulla pubblicita ed il diritto sulle puishle affissioni, composto di n. 62 articoli;

Visto il sopra riportato parere di regolarita teena norma dell’art. 49 del D.Lgs. 18/08/2000,
n. 267;

S| PROPONE

1) per guanto in premessa esposto, di approvare ibIRegnto comunale per autorizzazione
ed installazione della pubblicita, per imposta coala sulla pubblicita ed il diritto sulle
pubbliche affissioni, composto di n. 62 articolectiene allegato alla presente deliberazio-
ne per farne parte integrante e sostanziale;

2) di dare atto che il presente Regolamento entrerdgmre dopo la pubblicazione all’Albo
Pretorio del Comune per quindici giorni consectitivi
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3) di dare altresi atto che con il presente provvedimé abrogato il precedente Regolamento
approvato con deliberazione consiliare n. 12 d#@22006.-

FIRMA DEL PROPONENTE
f.to Alberto Martelletto
Il Presidente pone in trattazione la proposta dbdea sopra riportata;
IL CONSIGLIO COMUNALE
Udita la relazione del Sindaco;

Vista la proposta di deliberazione riguardafitéRBANISTICA: Approvazione Regolamen-

to comunale per autorizzazione ed installazione dal pubblicita, per imposta comunale
sulla pubblicita ed il diritto sulle pubbliche affissioni.-” corredata dei prescritti pareri a nor-
ma dell'art. 49 del D.Lgs. 18/08/2000, n. 267,

Preso atto dell'attestazione della copertura filgaiazdi cui all'art. 153, comma 5, del D.Lgs.
18/08/2000, n. 267;

Preso atto della discussione e degli interventudall'allegato contrassegnato con lett. a) che fa
parte integrante del presente atto;

Considerata la proposta meritevole di approvazimerele motivazioni in essa indicate, che si
recepiscono nel presente provvedimento;

Ritenuta la propria competenza ai sensi del conidesposto degli artt. 42 e 48 del D.Lgs.
18/08/2000, n. 267,

Preso atto della proclamazione della votazion€figata dagli scrutatori gia scelti in preceden-
za, sigg.ri:

- Marchesini Claudio (maggioranza)

- Verzini Giovanni (maggioranza)

- Tosi Sebastiano (minoranza)

Con: voti favorevoli n. 7 espressi con alzata dnma

astenuti n. 4 espressi con alzata di mano (Casitadécchin, Tosi, Brentonego)
su n. 11 Consiglieri presenti, n. 7 Consiglieriardt e n. 13 assegnati ed in carica;
DELIBERA

di approvare integralmente la proposta di cui ienpgssa che viene inserita nel presente atto
come parte costitutiva del medesimo.-
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ALLEGATO SUB A) DELIBERA CONSIGLIO COMUNALE N. 29 EL 30/07/2012

SINDACO: illustra la proposta evidenziando che il Regolatmerigente necessita di un ag-
giornamento con le norme del Codice della Stradalcdne modifiche in particolare per quanto
riguarda l'installazione di insegne in aree extrbame, nonché della possibilita di applicare le
sanzioni in quanto la mancanza di tale strumentifica la funzione stessa del Regolamento.
Precisa che, alla luce di quanto espresso, stlutib opportuno redigere un nuovo Regolamen-
to che disciplini anche le forme pubblicitarie cgicaali (feste, sagre, manifestazioni varie) che,
molto spesso, sono posizionate nelle intersezioadali, sui segnali etc. e recano un danno, ol-
tre che al decoro del paese, anche al patrimoeiti,i\pali dei segnali rovinati da nastri adesivi.
Ribadisce che non si vuole proibire queste formebpcitarie ma solo regolamentarle attraver-
so delle postazioni che garantiscono la diffusipakblicitaria nel rispetto delle regole. Fa pre-
sente anche che all’'atto delle pubblicazioni dirimainio gli sposi saranno informati che po-
tranno affiggere volantini, non sui segnali in giwaproibito dal Codice della Strada, che do-
vranno essere, comungue, rimossi dopo la cerim@iciara che saranno informati i Comuni
limitrofi delle nuove norme in quanto, soprattuétiiintersezione con la S.R. 11, tutti si riten-
gono autorizzati a posizionare i piu svariati diirper manifestazioni creando disordine. Preci-
sa che sono stati vagliati anche altri Regolamamarticolare di Comuni piu strutturati del no-
stro, cercando di redigere uno strumento efficaaesnello e semplice nell’applicazione. Evi-
denzia che, con questo Regolamento, si intendee@eve ad un riordino della segnaletica sia
commerciale che stradale in quanto c’é un prolitedi segnali disordinato ed in zona industria-
le le aziende non sono segnalate in modo dignioso.

ZECCHIN: si dichiara d’accordo sul fatto di sensibilizzagttadini a non imbrattare ovunque,
pur facendo parte di un gruppo politico che stanieate tendeva a mettere manifesti ovunque
anche se adesso le cose stanno cambiando, maliAuitdinistrazione ad essere flessibile, so-
prattutto nel primo periodo di applicazione del Regento.-

SINDACO: dichiara che sicuramente non ci sara rigiditaat@&wero che, anche recentemente, i
cartelli non regolari sono stati solo rimossi. Rliisae che saranno informate delle nuove norme
le Amministrazioni confinanti in modo che le steg®ssano comunicare alle loro associazioni
le nuove modalita per la pubblicita delle loro\atéi.-

TOSI: chiede chiarimenti in merito all'art. 2 comma 1particolare cosa si intende per “comu-
nicazione visiva 0 acustica, effettuata in luoghblglici o aperti al pubblico o che sia da tali
luoghi percepibile, nell’'ambito del territorio comale” con particolare riferimento a feste poli-
tiche.-

Entra in aula il Consigliere Nicola Costantini (eati n. 10)

SINDACOQ: evidenzia che la pubblicita di carattere eletmia una normativa particolare men-
tre, per quanto riguarda l'art. 2, cui faceva fifento il Consigliere Tosi, questo deve intender-
si applicabile anche alle aree private se la palbdlé percepibile dall’esterno.-

TOSI: chiede chiarimenti in merito alle disposizioni o&gmentari in deroga al Codice della
Strada (art. 9, pubblicita sulle aiuole).-

SINDACO: risponde che, in particolare per quanto riguaed@tonde stradali, trattandosi di in-
tersezioni, il Codice della Strada non prevedeulabficita ma, molti Comuni, fanno “adottare”
la struttura ad aziende che provvedono alla maamigee delle stesse: questo comporta un ri-
sparmio per I'Ente, anche se e pur vero che, atsavl'installazione del cartello “adottata
da...”, si puo ravvisare una forma di pubblicitd dtauritenendo assurdo vietarla nel nostro
Comune quando, quelli limitrofi lo fanno.-

MIGLIORINI: evidenzia che nell’elencazione delle tipologigdbblicitd non € inserita quella
del lancio dei volantini, oppure quello del posimmento del volantino nel parabrezza della
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macchina ritenendo opportuno inserirle come linntaiz Precisa che alcuni Comuni hanno
previsto il volantinaggio con consegna a mano.-

Entra in aula il Consigliere Flavio Brentonego @enati n. 11)

SINDACO: si dichiara d’accordo come pure regolamentareriigio porta a porta in quanto a
volte gli operatori gettano i volantini lungo leasle.-

SEGRETARIO:precisa che il volantinaggio & regolamentato dadi€e della Strada mentre di-
venta difficoltoso regolamentare la distribuziometa a porta.-

SINDACO: propone di aggiungere un comma inserendo il diviel lancio di volantini.-

MIGLIORINI: dichiara che in diversi Comuni e stato inseritbRegolamento il divieto di po-
sizionare i volantini sulle macchine.-

SEGRETARIO:dichiara che il Comune non puo inventarsi le noamehe perché si tratta di
forme pubblicitarie ammesse che, se impugnate ppossortare all’annullamento dei divieti.-

SINDACO: propone di inserire un articolo che preveda I'eggaione di una sanzione nei con-
fronti di chi imbratta strade e muri.-

MIGLIORINI: propone di inserire che il volantinaggio &€ congersiolo nelle forme che preve-
de la consegna diretta del volantino nelle maniidigressato.-

TOSI: evidenzia che vi € una legge che prevede la ptissitli vietare la consegna di materiale
pubblicitario, anche elettorale, nella cassettdadebsta applicando sulla stessa una targhetta
sulla quale viene citata la normativa e ci si pualere nei confronti del committente che deve
essere sempre indicato sul volantino.-

MIGLIORINI: ritiene opportuno inserire, con riferimento all:a82 “Carrelli a vela” e all’art.
42 “Pubblicita sui veicoli”, che trattandosi di faligita itinerante € vietato sostare nei parcheggi
0 in altri luoghi in quanto, in questo modo, possareare un ingiusto vantaggio, tanto e vero
che alcuni Regolamenti prevedono espressamenteditakto (incroci, prossimita di scuole,
luoghi di culto, etc.) oltre al pagamento dellastaper I'intero anno anche se utilizzati per pe-
riodi limitati.-

SEGRETARIQ:ritiene sia necessario verificare la compatibified divieti proposti con il Codi-
ce della Strada tenuto conto che in sede di ritedell’autorizzazione vengono specificate tutte
le disposizioni.-

MIGLIORINI: ribadisce che chi usufruisce di tale forma pulifalia puo avere un ingiusto
vantaggio rispetto a chi ha un’insegna fissa.-

SINDACO: ritiene che queste forme pubblicitarie abbiano lana specifica normativa anche
perché non e possibile che ogni Comune possa eglotta regolamentazione specifica in quan-
to chi ha I'attivita di noleggio dei carrelli a wetlovrebbe verificare i Regolamenti di tutti i Co-
muni.-

MIGLIORINI: ritiene sia da specificare che i carrelli a vetan ppossano sostare e questa pro-
blematica e stata sollevata dalle associazionigoria dei commercianti.-

SEGRETARIO:precisa che la normativa regionale disciplinaetigtforme pubblicitarie. Ritie-
ne che le osservazioni formulate dall’Assessorelibtigi debbano essere approfondite pertanto
propone di approvare il Regolamento come redatio &mpi brevissimi, verificare, sia con
I'Ufficio Tecnico che con la Polizia Locale, I'evieralita di inserire delle integrazioni.-

MIGLIORINI: propone, come stanno gia facendo alcune Ammiaising di vietare la pubbli-
cita di attivitd che concorrono a creare problengiai quali la ludopatia destinando le eventua-
li sanzioni alla prevenzione di questo disagio aleciEvidenzia che vi & una proposta di legge
per far si che queste attivita siano lontane dalscu
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SINDACO: risponde che con il decreto sulle liberalizzazione necessita piu I'autorizzazione
comunale in quanto € sufficiente una semplice cacaione.-

MIGLIORINI: ribadisce la necessita, proprio per un discorsmaitil/o, di vietare la pubblicita
per queste attivita.-

SEGRETARIO:dichiara, in linea di principio, di concordare sliNieto di pubblicizzare queste
attivita, da un punto di vista di legittimita hai deibbi tenuto conto che tale tipo di pubblicita la
vediamo tutti i giorni in televisione.-

BRENTONEGO:dichiara di aver letto sul giornale che il ComutieSoave ha adottato un
provvedimento su questa problematica che ha vigtovolte diverse persone, soprattutto anzia-
ne, pertanto, chiede se non & possibile approfefaiquestione.-

SEGRETARIO:risponde che contattera il Comune di Soave peereedprovvedimenti assun-
ti.-

SINDACO: propone, considerato che vi e la necessita dioappe il Regolamento per dare del-
le risposte ad aziende che hanno una problematedacdal Regolamento in vigore, di appro-
vare il testo cosi come redatto, di studiare Idlematiche sollevate e quindi integrarlo.-

MIGLIORINI: chiede chiarimenti in merito all'art. 18 comma iblparticolare a cosa si riferi-
sce la dicitura “mezzi pubblicitari luminosi a luicgermittente”.-

SEGRETARIO:risponde che si tratta di pannelli che si accendmsi spengono che danno fa-
stidio a chi guida.-

MIGLIORINI: evidenzia che nel precedente Regolamento eraspoewll’art. 20, la non re-
sponsabilita del Comune mentre in quello propostogie alcun riferimento in merito.-

SEGRETARIO:risponde che questo viene riportato nell’autozazae .-

BRENTONEGO:chiede se, per le iniziative no profit, &€ possilsidurre i tempi per il rilascio
dell’autorizzazione.-

SEGRETARIO:risponde che non é possibile.-

SINDACO: dichiara che ci pud essere un coinvolgimento tdi BEhti mediante pareri pertanto
non e possibile ridurre i tempi.-

MIGLIORINI: dichiara che all'art. 52 relativo alle tarifferiportato che le stesse sono delibera-
te entro il 31 marzo e chiede perché non ad ottobmee le altre.-

SEGRETARIQO:risponde che, in linea teorica, le tariffe dovretmbessere approvate prima del
bilancio di previsione ed entrare in vigore I'arsuccessivo, 0ggi, purtroppo, non € piu cosi.
Prende atto di modificare I'articolo sostituendaléa 31 marzo “con I'approvazione delle tarif-
fe in sede di bilancio”.-

SINDACO: propone di approvare il testo proposto con la ficadidell’art. 52 come sopra ri-
portato mentre, per le altre osservazioni, cisgmia di valutarle con gli uffici comunali preposti
ed eventualmente di aggiornare il Regolamentotemmto al’esame del prossimo Consiglio.-

Il Sindaco, considerato che non vi sono altri wmeiti e dichiarazioni di voto, dispone che si
passi a votazione.-
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Il presente verbale viene letto e sottoscritto cesgue:

IL PRESIDENTE IL SEGRETARIO GENERALE
f.to Alberto Martelletto f.to dott.ssa Maria Cirst Amadori
E R S S S S I S S S I S S S B S S R S B L S I S P I I I I I S i

La presente copia € conforme all'originale ed uengdare della stessa verra affisso all’Albo

Pretorio comunale on line in data odierna e vi rida@er la durata di 15 giorni consecutivi.-

Li 03/08/2012

IL SEGRETARIO GENERALE

f.to dott.ssa Maria Cristina Amadori
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La presente deliberazione € divenuta esecutiva.il ........................ dopo il decimo gior-
no dalla sua pubblicazione ai sensi dell’art. X®nma 3, del D.Lgs. 18/08/2000, n. 267 .-

IL SEGRETARIO GENERALE



COMUNE DI COLOGNOLA AI COLLI

Provincia di Verona

REGOLAMENTO COMUNALE
PER

AUTORIZZAZIONE ED INSTALLAZIONE
DELLA PUBBLICITA’

PER

IMPOSTA COMUNALE SULLA PUBBLICITA'
ED IL DIRITTO SULLE PUBBLICHE AFFISSIONI

Approvato: delibera Consiglio Comunale n. 29 déD3®012

esecutiva il

entrato in vigore |l

IL SEGRETARIO GENERALE
dott. Maria Cristina Amadori



INDICE

CAPO | — PRINCIPI GENERALI

Art. 1 Scopi e contenuti del Regolamento pag. 1
Art. 2 Ambito di applicazione pag. 1
Art. 3 Autorizzazione comunale impianti pubblgsit pag. 1
Art. 4 Imposta e diritti comunali pag. 1
Art. 5 Tipologie e definizione dei mezzi pubbia pag. 2
Art. 6 Determinazione visibilita degli impiantatie strade pag. 4
Art. 7 Impianti pubblicitari soggetti ad autorazaone pag. 4
Art. 8 Registro delle autorizzazioni pag. 5
Art. 9 Criteri relativi agli impianti per le pubbhe affissioni e le affissioni

dirette pag. 5
CAPO Il = RICHIESTA DI AUTORIZZAZIONI
Art. 10 Autorizzazione pubblicita permanente pag.
Art. 11 Scadenza e rinnovo autorizzazione — Subentevoca pag. 8
Art. 12 Cambio bozzetto pubblicitario pag. 8
Art. 13 Autorizzazione targhe e vetrofanie pag. 9
Art. 14 Autorizzazione pubblicitaria temporanea pag
Art. 15 Autorizzazione pubblicita sonora — Modalit&imiti e divieti pag. 10
Art. 16 Autorizzazione segnaletica pag. 11
CAPO Ill - CARATTERISTICHE DEGLI IMPIANTI
Art. 17 Segnaletica stradale pubblicitaria (Pregmsg segnali turistici e

di territorio pag. 12
Art. 18 Insegne pag. 12
Art. 19 Bacheche pag. 13
Art. 20 Espositori nelle vetrine pag. 14
Art. 21 Cartelli e altri mezzi pubblicitari pag. 14
Art. 22 Targhe e Vetrofanie pag. 14
Art. 23 Distributori carburanti pag. 14
Art. 24 Impianti pubblicitari abbinati a servizi @al5
Art. 25 Pubblicita temporanea pag. 15

Regolamento mezzi pubblicitaril -



Art.
Art.
Art.
Art.
Art.
Art.
Art.
Art.

Art.
Art.

26 Pubblicita temporanea — Striscioni

27 Pubblicita temporanea — Locandine e statidar

28 Pubblicita temporanea — Segno orizzontadéamistico
29 Pubblicita temporanea — Pubblicita nei mant

30 Pubblicita temporanea — Cartelli vendesitasi

31 Pubblicita temporanea — Spettacoli circensi

32 Pubblicita temporanea — Carrelli a vela

33 Pubblicita temporanea — Segnaletica pranasper manifestazioni

o eventi
34 Pubblicita temporanea — Pubblicita fielerga park

35 Pubblicita temporanea — Apertura nuovevidti

CAPO |V — DISPOSIZIONI GENERALI

Art.
Art.
Art.
Art.
Art.
Art.
Art.
Art.
Art.
Art.

36 Pubblicita in luoghi sottoposti a tutelarteolare
37 Caratteristiche degli impianti non luminosi

38 Caratteristiche degli impianti luminosi

39 Posizionamento degli impianti fuori dei te@bitati
40 Posizionamento degli impianti dentro i ceabitati
41 Manifestazioni o eventi del Comune

42 Pubblicita sui veicoli

43 Sorgenti luminose

44 Proiezioni luminose

45 Spostamento o rimozione per motive di pidabinteresse

CAPO V — OBBLIGHI

Art.
Art.

46 Obblighi del titolare dell'autorizzazione

47 Targhetta di identificazione

CAPO VI — SANZIONI

Art.
Art.

CAPO VIl - IMPOSTA COMUNALE SULLA PUBBLICITA’
Art.

Art.
Art.
Art.
Art.

48 Sanzioni amministrative

49 Sanzioni accessorie

50 Disposizioni generali

51 Presupposto e soggetto passivo dell'imposta
52 Tariffe

53 Riduzioni d'imposta

54 Esenzioni

pag. 16
pag. 16
pag. 16
pag. 16
pag. 17
pag. 17

ey

pag. 17
pag. 18
pag. 18

pag. 19
pag. 19
pag
pag. 19
pag. 19
pag. 20
pag. 20
pag. 20
pag. 20
pag. 21

ag. 22
pag. 22

pag. 23
pag. 23

pag. 25
pag. 25
pag. 25
pag. 25
pag. 25

Regolamento mezzi pubblicitaril



CAPO VIII — AFFISSIONI
Art. 55 Superficie degli impianti per le affissioni

Art. 56 Modalita per le affissioni

Art. 57 Affissioni d’'urgenza, notturne e festive
Art. 58 Affissioni fuori degli appositi spazi

Art. 59 Tariffe

CAPO IX — DISPOSIZIONI FINALI
Art. 60 Norme transitorie

Art. 61 Norme finali
Art. 62 Entrata in vigore

pag. 26
pag. 26
gpa’

pag’
pag. 27

pag. 28
pag. 28
pag. 28

Regolamento mezzi pubblicitaril H



CAPO |
PRINCIPI GENERALI

Art. 1
SCOPI E CONTENUTI DEL REGOLAMENTO

1. Il presente Regolamento disciplina le modalita fleteuazione della pubblicita

nelllambito del territorio comunale e sulle strade,sensi del Codice della Strada
(D.Lgs. 30/04/1992, n. 285), del Regolamento dichzmne al C.d.S. (D.P.R.

16/12/1992, n. 495) e successive modificazionngelgirazioni.-

Art. 2
AMBITO DI APPLICAZIONE

1. Le norme relative alla pubblicita si applicano aliusione di messaggi pubblicita-
ri, attraverso qualsiasi forma di comunicazioneveiso acustica, effettuata in luoghi
pubblici o aperti al pubblico o che sia da talighopercepibile, nell’'ambito del territo-
rio comunale.-

2. La effettuazione di particolari forme di pubblicgal’'installazione, anche tempora-
nea, di impianti pubblicitari nel territorio comueadeve essere preventivamente auto-
rizzata secondo le disposizioni del presente Regeantdo.-

3. Qualora la pubblicita sia effettuata su beni digoieta comunale o dati in godimen-
to dal Comune, o appartenenti al demanio o al rpatrio indisponibile comunale, la

corresponsione dell'imposta di pubblicita non edelil pagamento di eventuali canoni
di affitto o di concessione, nonché della tassd’pecupazione degli spazi ed aree pub-
bliche ove applicabile.

Art. 3
AUTORIZZAZIONE COMUNALE IMPIANTI PUBBLICITARI

1. Linstallazione di impianti pubblicitari, cosi congefiniti nell'art. 5 del presente
Regolamento, nell'ambito del territorio comunaleye essere preventivamente autoriz-
zata.-

2. L’autorizzazione e rilasciata facendo salvi evehtdiatti di terzi, nonché qualsiasi
nullaosta o eventuale autorizzazione di competdnatire autorita o enti.-

Art. 4
IMPOSTA E DIRITTI COMUNALI
1. La pubblicita, entro 'ambito del territorio comueasi effettua a diretta cura degli
interessati previa la prescritta autorizzazionéiele competente, ove prevista, e com-

porta, per il solo fatto della sua diffusione o@spione, il pagamento della relativa im-
posta comunale.-

2. In mancanza della prescritta autorizzazione coneuealel caso in cui l'interessato
proceda o abbia comunque ugualmente proceduts@ii&zione, lo stesso € in ogni ca-
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so tenuto a corrispondere il relativo tributo eplébblicita € da considerarsi abusiva a
tutti gli effetti, rendendosi applicabili le sanmiced i provvedimenti previsti dal Codice
della Strada, dal presente Regolamento e dal D.rn.dg€7/1993.-

Art. 5
TIPOLOGIE E DEFINIZIONE DEI MEZZI PUBBLICITARI

Il presente articolo disciplina la determinaziomdi@ltipologie e relative definizioni

dei mezzi pubblicitari, come di seguito specificato

a)

b)

d)

g)

Insegna di esercizio:

Scritta in caratteri alfanumerici, completata evahhente da simboli e da marchi,
realizzata e supportata con materiali di qualsi@aiura, installata nella sede
dell'attivita a cui si riferisce o nelle pertinenaecessorie alla stessa. Puo essere lu-
minosa sia per luce propria che per luce indiretta;

Preinsegna:

Scritta in caratteri alfanumerici, completata decée di orientamento, ed eventual-
mente da simboli e da marchi, realizzata su matwfatacciale e bidimensionale,
utilizzabile su una sola o su entrambe le facgepstato da una idonea struttura di
sostegno, finalizzata alla pubblicizzazione direaile della sede dove si esercita una
determinata attivita ed installata in modo da fa# il reperimento della stessa e
comunque nel raggio di 5 km. Non puo essere lunainoeé per luce propria, né per
luce indiretta;

Cartello:

Manufatto bidimensionale supportato da una idoneatsra di sostegno, con una
sola o entrambe le facce finalizzate alla diffusiain messaggi pubblicitari o propa-
gandistici sia direttamente, sia tramite sovrappose di altri elementi, quali mani-
festi, adesivi, ecc. Puo essere luminoso sia perpuopria che per luce indiretta;
Manifesto:

Elemento bidimensionale realizzato in materialeyaalsiasi natura, privo di rigi-
dezza, finalizzato alla diffusione di messaggi putari o propagandistici. Esso &
posto in opera per sovrapposizione su idoneo inpigabblicitario per affissioni, o
su strutture murarie, o su altri supporti comunduwersi dai cartelli e dagli altri
mezzi pubblicitari. Non puo essere luminoso nélpes propria né per luce indiret-
ta;

Striscione:

Elemento bidimensionale realizzato in materialeyaalsiasi natura, privo di rigi-
dezza, mancante di superficie di appoggio o comeimagun aderente alla stessa. Puo
essere luminoso per luce indiretta;

Locandina:

Elemento bidimensionale realizzato in materialeyaalsiasi natura, privo di rigi-
dezza, mancante di superficie di appoggio o comeimgun aderente alla stessa. Se
posizionato sul terreno puo essere realizzata amcheateriale rigido. Puo essere
luminoso per luce indiretta;

Stendardo:

Elemento bidimensionale realizzato in materialeyailsiasi natura, privo di rigi-
dezza, mancante di superficie di appoggio o comeimagun aderente alla stessa. Puo
essere luminoso per luce indiretta;

Regolamento mezzi pubblicitari - 2



h)

)

k)

4 B
f =

Sorgente Luminosa:

Qualsiasi corpo illuminante o insieme di corpirtitnanti che, diffondendo luce in
modo puntiforme o lineare o planare, illumina afabbricati, monumenti, manufat-
ti di qualsiasi natura ed emergenze naturali;

Segno Orizzontale Reclamistico:

Consiste nella riproduzione sulla superficie stitda comunque calpestabile o
transitabile, con pellicole adesive o altro metgdafico, di scritte in caratteri alfa-
numerici, di simboli e di marchi, finalizzata ali&éfusione di messaggi pubblicitari
o propagandistici;

Impianto pubblicitario di servizio:

Qualunque manufatto avente quale scopo primaricamizio di pubblica utilita
nell’ambito dell'arredo urbano e stradale (fermatgobus, pensiline, transenne pa-
rapedonali, cestini, panchine, orologi o similizaate uno spazio pubblicitario che
puo essere luminoso sia per luce diretta che gerihdiretta;

Impianto di Pubblicita o Propaganda:

Qualunque manufatto finalizzato alla pubblicitarogaganda sia di prodotti che di
attivita, e non individuabile, secondo le altreidigioni, né come insegna di eserci-
zio, né come preinsegna, né come cartello, né cbnseione, locandina, stendardo,
né come segno orizzontale reclamistico, né comeaim pubblicitario di servizio.
Puo essere luminoso sia per luce propria che perihgiretta;

Pubblicita Fonica o Sonora:

Qualunque impianto tecnico idoneo ad effettuamiffasione attraverso onde sono-
re di messaggi pubblicitari o propagandistici. g8ere effettuata in forma fissa o
itinerante, con veicoli 0 senza. E’ consideratabticlta sonora anche quella effet-
tuata a viva voce, quando per il particolare modeffeéttuazione puo essere assimi-
lata alla forme di cui sopra, in tal caso con laameccezione relativa alla assenza di
attrezzature di amplificazione della voce;

m) Impianti per Affissioni:

9)

a)

Qualunque manufatto, con caratteristiche analogh@asdelli o Altri Impianti, e-
sclusivamente finalizzato alla sovrapposizione dnifesti. Non puo essere lumino-
SO né per luce propria, né per luce indiretta;

Bacheca:

Manufatto supportato da idonea struttura o apmieatnuro, finalizzato alla esposi-
zione, tramite applicazione per sovrapposiziongntino della bacheca, di mes-
saggi relativi all’attivita. Non puo essere luminasé per luce propria, né per luce
indiretta;

Proiezione Luminosa:

Consiste nella effettuazione di pubblicita in lubghbblici o aperti al pubblico, at-
traverso proiezioni luminose di diapositive o cirsagrafiche o similari, su schermi
o pareti riflettenti comunque realizzate;

Segnaletica Stradale Pubblicitaria:

E’ costituita dalla “Segnaletica di Direzione”, c@®me definita all'art. 39 del Co-
dice della Strada, relativa all’avviamento a siegattivita industriali, artigianali o
commerciali, realizzata mediante l'installazioneidbneo segnale stradale, conte-
nente il nome o il simbolo o altra similare isocoize relativa alla ditta cui si riferi-
sce;

Targa:

Scritta presso l'ingresso della sede dell’attiataui si riferisce, utilizzabile su una
sola facciata in aderenza alla struttura;
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r) Vetrofania:

Pellicola adesiva da posizionare sulle vetrine;
s) Carrelli vela;
t) Palloni frenanti e simili.-

2. |1 mezzi pubblicitari di cui al presente Regolamestmo definiti “luminosi”, quan-
do, sia per luce propria, sia per luce indireftapessaggio pubblicitario risulti visibile
in forma illuminata. Sono considerati analoghi laiminosi” anche quegli impianti ca-
ratterizzati dall’'impiego di diodi luminosi o lamgiiae e similari, che mediante control-
lo elettronico, elettromeccanico, comunque progratempermettano la diffusione di
messaggi pubblicitari, anche in forma variabile.-

Art. 6
DETERMINAZIONE VISIBILITA’ DEGLI IMPIANTI DALLE STR ADE

1. Si definisce in “vista della strada” quando, pusesglo collocato lontano dalla sede
stradale, I'impianto pubblicitario risulta visibitialla stessa, in base alla distanza di leg-
gibilita per gli alfabeti normali di cui alla Talklll 16, del Regolamento di esecuzione
del Codice della Strada; tale determinazione dta#ta in riferimento al carattere alfa-
numerico, simbolo o immagine, di maggiori dimensioontenuto nel messaggio pub-
blicitario.-

2. |l criterio di visibilita di cui al comma precedentsi applica invece in riferimento

alla dimensione dell'impianto stesso, nei segueati:

a) nel caso di impianti la cui particolare forma ctstica di per se messaggio pubblici-
tario;

b) nel caso degli impianti luminosi;

c) nel caso di cartelli o altri impianti in cui I'esigione dell'immagine risulti prevalen-
te e caratterizzante 'intero messaggio pubblictar

Art. 7
IMPIANTI PUBBLICITARI SOGGETTI AD AUTORIZZAZIONE

1. Gli impianti pubblicitari per il quali e richiestautorizzazione all'installazione, co-
si come definiti al precedente art. 5 del Regoldmesono di seguito indicati:
- Insegna di esercizio

Preinsegna

Cartello

Altro Impianto di Pubblicita e Propaganda

Bacheca

Espositori nelle vetrine

Scritte su tende parasole (ove consentite)

Pubblicita Temporanea

Pubblicita Fonica o Sonora

Striscioni

Locandine e stendardi

Segnaletica Stradale Pubblicitaria

Pubblicita Sanitaria

Impianti pubblicitari di servizio
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- Targhe
- Vetrofanie
- Segni orizzontali reclamistici.-

2. Sono altresi definiti impianti pubblicitari sogge#td autorizzazione, le strutture
permanenti, finalizzate all’esposizione di qualumanessaggio pubblicitario, di prein-
segne, segnali di indicazione, striscioni e stetidansi come definiti al precedente art.
5 del Regolamento.-

Art. 8
REGISTRO DELLE AUTORIZZAZIONI

1. E’ istituito un Registro delle autorizzazioni conalinper impianti pubblicitari rila-
sciate per I'installazione degli impianti pubblanit -

2. Tale registro e tenuto a cura dell'ufficio compé¢eal rilascio dell’autorizzazione, e
nello stesso sono annotate in ordine cronologicaurizzazioni rilasciate con una
sommaria indicazione dell’impianto pubblicitarict@tzzato.-

Art. 9
CRITERI RELATIVI AGLI IMPIANTI
PER LE PUBBLICHE AFFISSIONI E LE AFFISSIONI DIRETTE

1. Ogni centro abitato, come definito nell’art. 3 @dice della Strada, esistente nel

territorio comunale deve essere dotato di:

a) impianti pubblicitari destinati alle affissioni domunicazioni istituzionali, sociali 0
comunque prive di rilevanza economica,;

b) impianti per I'affissione di messaggi di natura eoerciale;

c) impianti per le affissioni dirette.-

2. La superficie degli impianti di cui alle precedeletitere a) e b) sono in misura pro-
porzionale agli abitanti.-

3. Nel caso di allargamento dei centri abitati, pedizzo di piani particolareggiati o
lottizzazioni convenzionate, le dotazioni degli iamdi dei centri stessi debbono essere
verificate per I'eventuale adeguamento all'interenincremento residenziale.-

4. Per gli impianti per le pubbliche affissioni, ansedell’art. 23, comma 6, del Codi-

ce della Strada, non si applicano le distanze narpneviste dall’art. 51 del Regolamen-

to di esecuzione del Codice della Strada, ma sicgmw le disposizioni del presente

Regolamento. Si osservano comunque le disposidioaui all’art. 23, comma 1, del

Codice della Strada: a tal fine, ogni installazidin@npianto per pubbliche affissioni in

deroga alle disposizioni di cui all'art. 51 del R&gnento di esecuzione del Codice del-

la Strada, deve essere oggetto di apposita vahm@azia parte dell’'Ufficio Tecnico Co-

munale. Si osservano comunque, senza deroga alewseguenti prescrizioni:

a) divieto di installazione in corrispondenza delleensezioni;

b) divieto installazione in curva ed in tutti gli altasi di cui all’art. 51, comma 3, del
Regolamento di esecuzione del Codice della Strada;

c) in prossimita delle intersezioni, sui rami dellesste interessati da stop, dare prece-
denza, semafori o altre situazioni similari, le lggamunque rendono possibile il

Regolamento mezzi pubblicitari - 5



4 B
f =

verificarsi di file di veicoli in attesa, puo essestabilito un limite di distanza caso
per caso, secondo le modalita di cui al presentama

d) divieto di installazione in corrispondenza degtratersamenti pedonali ed in pros-
simita degli stessi;

e) per gli impianti grande formato (poster), non splaga alcuna deroga alle disposi-
zioni del Codice della Strada.-

5. Rientrano fra gli impianti per le pubbliche affigsi, tutti quei manufatti che per ca-
ratteristiche strutturali e collocazione, permettéiaffissione di manifesti e supportino
tabelle adatte a contenere manifesti, aventi dimmansiguali o0 comunque multiple del
modulo di cm. 70x100.-

6. A seconda della loro dimensione gli impianti sonsiaipartiti:

a) tabelle monofacciali, supportate 0 meno da pabBaditegno, collocate su posizioni
murali o in aderenza a muri, posizionate in seresticale o orizzontale rispetto al
lato pit lungo della tabella ed al piano stradale;

b) tabelle bifacciali, costituite da tabelle del tigocui alla precedente lettera a), sup-
portate da strutture metalliche di adeguata seziedda cui pali di sostegno siano
ancorati al suolo in modo da assicurare la statsliatica al manufatto;

c) impianti grandi formati (poster), prevalentementstahati ad affissioni di natura
commerciale, la cui parte tabellare destinatafifsione puo raggiungere la dimen-
sione massima di cm. 600x300, realizzati con idanateriale resistente alle intem-
perie e sollecitazioni, che possono essere coilotaterenza a pareti ovvero su pa-
lificazioni di sezione adeguata ad assicurarnédbilga statica, in tal caso anche in
posizione bifacciale.-

7. Le caratteristiche degli impianti destinati alléisHioni dirette gestite dai privati so-
no stabilite in analogia a quelle indicate nel caantd del presente articolo, per gli im-
pianti destinati alle pubbliche affissioni.-

8. Gli impianti destinati alle affissioni dirette g#stda privati sono forniti e collocati a
cura degli stessi e per la loro collocazione eigest il Comune individua il contraente
mediante gara ad evidenza pubblica.-

9. Per 'ammissione alla gara, oltre ai requisitiefjde, il Comune puo introdurre ulte-
riori vincoli aggiuntivi.-
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CAPO Il
RICHIESTA DI AUTORIZZAZIONI

Art. 10
AUTORIZZAZIONE PUBBLICITA' PERMANENTE

1. La domanda per l'autorizzazione comunale all'ifatabne di un impianto di pub-
blicita o propaganda e presentata, in carta resddeal Comune.-

2. La domanda deve contenere:

a) generalita del richiedente, complete del codioeafes o partita I.V.A.;

b) tipologia dell'impianto pubblicitario per il quake richiede I'autorizzazione;
c) indicazioni relative al luogo in cui si richiedénitallazione.-

3. Alla domanda devono essere allegati
a) documentazione tecnica, in duplice copia, compdata

a.l) planimetria e altra documentazione indicante ipmesatto ove si intende col-
locare I'impianto (a tale scopo si dovra produme dotografia o similare, for-
mato minimo cm. 9 x cm. 12, dalla quale risultidasizione in relazione
all'edificio specifico, ed una fotografia dove venimdividuato 'ambiente cir-
costante nonché il contesto architettonico delajtiatlificio fa parte);

a.2) elaborato tecnico, dal quale risultino il prospetola sezione in scala
dell'impianto pubblicitario, realizzato in modo ¢atla rendere comunque leg-
gibile il grafico, gli ingombri e le dimensioni m&me, con indicazione dei co-
lori che si intendono adottare;

a.3) relazione tecnica descrittiva degli elaborati di opra, con particolare riferi-
mento ai materiali, ai colori, forme etc.;

a.4) dichiarazione relativa alla disponibilita del suoto dello stabile su cui
'impianto sara installato, completa di atto diexsso del proprietario se diver-
so dal richiedente, ovvero apposita concessiongtariazazione se trattasi di
suolo pubblico;

a.5) dichiarazione sostitutiva dell’atto di notorietancla quale si attesti che il ma-
nufatto che si intende collocare e stato calcatasara realizzato e posto in o-
pera tenendo conto della natura del terreno ouwtgld di posa e della spinta
del vento, onde garantirne la stabilita;

a.6) bozzetto a colori del messaggio pubblicitario, dutii i messaggi previsti se
trattasi di messaggi variabili;

a.7) una planimetria in scala 1:100 o 1:200 dove viemviduato il manufatto
pubblicitario con indicate le distanze dal limitelld carreggiata stradale, da al-
tri manufatti pubblicitari perpendicolari e da saljrstradali, nonché le distan-
ze dalle intersezioni e dalle curve. Tale planimediovra rappresentare 50 mt.
prima e 50 mt. dopo il manufatto stesso, per lafieardel rispetto delle di-
stanze.-

4. |l richiedente e tenuto comunque a produrre tuttb¢éumenti ed a fornire tutti i dati
ritenuti necessari al fine dell’esame della domanda

5. L'ufficio competente riceve ed esamina la domandi@mrtro 60 giorni dalla presen-
tazione concede 0 nega l'autorizzazione. L’eveetuigdrdo nel rilascio non e da consi-
derarsi quale silenzio-assenso.-
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6. L'autorizzazione deve essere ritirata entro 60rgidalla data di comunicazione per
il ritiro della stessa. In caso contrario la pratitcene automaticamente archiviata, senza
ulteriore provvedimento e dovra, eventualmentegresgpresentata una nuova doman-
da.-

Art. 11
SCADENZA E RINNOVO AUTORIZZAZIONE
SUBENTRO — REVOCA

1. L’'autorizzazione ha validita per tre anni ed & owabile a richiesta, da presentarsi
circa 60 giorni prima della scadenza. In caso ewmti’autorizzazione si intende auto-
maticamente decaduta e dovra eventualmente esesenfata una nuova domanda con
tutti i documenti necessari alla stessa. Se allademwa non viene rilasciata
l'autorizzazione di rinnovo I'eventuale proseguirteenlel pagamento del tributo non
puo in ogni caso sostituire 'autorizzazione e eguentemente i manufatti saranno da
considerarsi a tutti gli effetti abusivi, renderajaplicabili le sanzioni previste dal Codi-
ce della Strada.-

2. Alla scadenza dell’autorizzazione o quando vieres@ntata una denuncia di cessa-
zione, i relativi mezzi pubblicitari, nonché le ewali strutture di sostegno, devono es-
sere rimossi a cura e spese del soggetto inteoesdatlora non si ottemperi a questo
obbligo, vi provvede il Comune ai sensi dell'ai®. &I Codice della Strada.-

3. Nel caso di spostamento di sede dell’attivita t€nessato non ha piu titolo per man-
tenere in opera le insegne d’esercizio autorizpatsso il precedente luogo, per cui il
documento autorizzativo si intende automaticamestecato.-

4. In caso di subentro nell'attivita, 'autorizzaziogi rilasciata manterra la sua validi-
ta fino alla scadenza, purché le insegne rimangarasiate e che il titolare del subentro
comunichi le sue generalita.-

5. La dichiarazione di cessazione di mezzi pubbligitaresentata a qualsiasi titolo,
comporta I'automatica revoca della relativa auttazzone comunale e I'eventuale ricol-
locamento dei medesimi, deve essere richiesto nannuova istanza in bollo, in con-
formita del presente Regolamento.-

6. Alla scadenza dell'autorizzazione potra essere wsegla parte del Comune
'immediata copertura con la scritta “pubblicitausiva”. Tale procedura potra essere
eseguita anche su tutti i manufatti mai autorizzati

7. In caso di modifica dell’assetto viabilistico, sorevocabili le autorizzazioni pub-
blicitarie gia concesse.-

Art. 12
CAMBIO BOZZETTO PUBBLICITARIO
1. Qualora il soggetto titolare dell’autorizzazionecdksi almeno tre mesi, intenda va-
riare il messaggio riportato su un cartello o staltro mezzo pubblicitario, deve richie-

dere una nuova autorizzazione, allegando il nuaazétto, con esclusione della docu-
mentazione gia agli atti della precedente domamndatdrizzazione. Entro trenta giorni
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I'ufficio competente e tenuto a rilasciare I'auadzione, decorsi i quali si intende rila-
sciata.-

Art. 13
AUTORIZZAZIONE TARGHE E VETROFANIE

1. Per la installazione di targhe, ai fini dellauttrazione, la domanda deve essere

corredata solo dalla seguente documentazione:

a) bozzetto relativo al messaggio pubblicitario ed aildicazione sul posizionamento;

b) dichiarazione di proprieta dello stabile su cunfiianto sara installato o dichiara-
zione di consenso del proprietario;

c) documentazione fotografica;

d) planimetria indicante il luogo esatto dove si imtercollocare la targa.-

2. Il richiedente é tenuto comunque a produrre tuttb¢dumenti ed a fornire tutti i dati
ritenuti necessari al fine dell’esame della domanda

3. L'ufficio competente riceve ed esamina la domangaoyvede in merito entro 60
giorni.-

Art. 14
AUTORIZZAZIONE PUBBLICITARIA TEMPORANEA

1. Per la effettuazione della pubblicita temporaneavedeessere richiesta
l'autorizzazione.-

2. La domanda deve essere presentata almeno 30 grara del previsto posiziona-

mento. Eventuali domande pervenute non in tempe (8D giorni) potranno essere ar-

chiviate con obbligo di comunicazione e qualoraanmrfatti venissero comungue posi-
zionati saranno considerati abusivi e quindi palssiblle sanzioni previste dal Codice
della Strada e/o dal presente Regolamento, anchergsposto il tributo di pubblicita
previsto. La domanda deve essere corredata dalleeste documentazione:

a) planimetria indicante il luogo esatto ove si intemdllocare I'impianto;

b) bozzetto a colori del messaggio pubblicitario (©e$o di lancio di iniziative com-
merciali e manifestazioni o spettacoli, il messagipvra riportare I'esatto periodo
della manifestazione, dello spettacolo o dell'iaizia commerciale);

c) autodichiarazione con la quale si attesti che ihufigtto che si intende collocare e
stato calcolato e sara realizzato e posto in deeendo conto della natura del terre-
no o del luogo di posa e della spinta del ventdeagarantirne la stabilita;

d) planimetria in scala 1:100 o 1:200 dove viene imdigto il manufatto pubblicitario
con indicate le distanze dal limite della carreggstradale, da altri manufatti pub-
blicitari perpendicolari e da segnali stradali, cloé le distanze dalle intersezioni e
dalle curve. Tale planimetria dovra rappresent@renb prima e 50 mt. dopo il ma-
nufatto stesso, per la verifica del rispetto dditanze.-

3. Il richiedente é tenuto comunque a produrre tuttb¢dumenti ed a fornire tutti i dati
ritenuti necessari al fine dell’esame della domanda

Regolamento mezzi pubblicitari - 9



s 5
= =

Art. 15
AUTORIZZAZIONE PUBBLICITA’ SONORA
MODALITA’' — LIMITI E DIVIETI

1. La domanda per l'autorizzazione all'effettuaziongudbblicita sonora & presentata,
in carta legale al Comune.-

2. La domanda deve contenere:

a) generalita del richiedente, complete del codiceafs

b) indicazione della tipologia di pubblicitd fonicasmnora per la quale si richiede
l'autorizzazione;

c) testo del messaggio pubblicitario che dovra esdiéfteso;

d) periodo di effettuazione della pubblicita;

e) estremi del veicolo con il quale sara effettuatpuhblicita;

f) in caso di forme diverse, descrizione delle moddlit effettuazione della pubblici-
ta.-

3. Il richiedente é tenuto comunque a produrre tuttb¢dumenti ed a fornire tutti i dati

ritenuti necessari al fine dell'esame della domanda

4. L'ufficio competente riceve, esamina la domanddascia I'autorizzazione entro 30
giorni.-

5. La pubblicita fonica o sonora mediante impiantadiplificazione e/o diffusione in-
stallati su veicoli o effettuata in forme diverselle strade o in luoghi all’aperto, come
definita all’art. 5 del presente Regolamento, éggsttata a preventiva autorizzazione
del Comune ai sensi del presente articolo.-

6. L'effettuazione della pubblicita fonica di cui atggedente comma € autorizzata ai
sensi dell'art. 59 del Regolamento di esecuzioh&ddice della Strada, e nel rispetto
delle relative limitazioni previste dal Piano dinzzzazione acustica.-

7. L’autorizzazione e l'attestazione del pagamentdindglosta devono essere esibiti a
richiesta degli agenti autorizzati.-

8. La pubbilicita fonica dentro i centri abitati &€ censita negli orari previsti dal Piano
di zonizzazione acustica.-

9. La pubblicita fonica, fatte salve le diverse dispimsi in materia, € autorizzata, fuo-
ri dai centri abitati, dall'Ente proprietario defitada, mentre all'interno dei centri abita-
ti, dal Comune.-

10.Per la pubblicita elettorale si applicano le disposi dell'art. 7 della legge
24/07/1975, n. 130 e successive modifiche e/o iatgni.-

11.E vietata la pubblicita sonora nelle adiacenzeidstifici di interesse storico ed ar-
tistico, adibiti ad attivita culturali, dalle sedii uffici pubblici, ospedali, case di cura e di
riposo, scuole, chiese e cimiteri, fissando il texdi 100 mt. dagli edifici interessati.-

12.In tutti i casi la pubblicita fonica non deve suwgreri limiti massimi di esposizione
al rumore fissati dalle norme vigenti.-
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Art. 16
AUTORIZZAZIONE SEGNALETICA

L’installazione di segnaletica stradale pubbli¢gacosi come definita all’art. 5, del

presente Regolamento, sulle strade di competenZaocteune ai sensi del Codice della
Strada, € soggetta ad autorizzazione. La segralgttiadale pubblicitaria € soggetta ad
applicazione dell'imposta sulla pubbilicita.-

2.

Per linstallazione della segnaletica stradaleuiliat precedente comma, deve essere

richiesta I'autorizzazione.-

3.
a)

b)

c)
d)

4.

La domanda deve essere corredata dalla seguentmdotazione:

planimetria in scala 1:2000 indicante il luogo &satve si intende collocare il se-
gnale stradale e planimetria indicante il luogoalba sede l'attivita segnalata;

una planimetria in scala 1:100 o 1:200 dove vieéviduato il manufatto pubblici-
tario con indicate le distanze dal limite dellareggiata stradale, da altri manufatti
pubblicitari perpendicolari e da segnali stradatinché le distanze 20 mt. dalle in-
tersezioni e dalle curve. Tale planimetria dovigprasentare 50 mt. prima e 50 mt.
dopo il manufatto stesso, per la verifica del rispdelle distanze;

bozzetto a colori del segnale stradale pubblicitari

dichiarazione relativa alla disponibilita del suao cui il segnale sara installato,
completa di atto di assenso del proprietario serdwvdal richiedente;

dichiarazione sostitutiva dell’atto di notorietanda quale si attesti che il manufatto
che si intende collocare € stato calcolato e ssabizrato e posto in opera tenendo
conto della natura del terreno o del luogo di poskella spinta del vento, onde ga-
rantirne la stabilita.-

Il richiedente & tenuto comunque a produrre tuttb¢éumenti ed a fornire tutti i dati

ritenuti necessari al fine dell’esame della domanda

5.

L’ufficio competente riceve, esamina la domanddascia I'autorizzazione entro 30

giorni.-
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CAPO Il
CARATTERISTICHE DEGLI IMPIANTI

Art. 17
SEGNALETICA STRADALE PUBBLICITARIA
(PREINSEGNE, SEGNALI TURISTICI E DI TERRITORIO)

1. E’vietato l'utilizzo di segnaletica stradale puichihria in modo difforme da quanto
stabilito nel presente Regolamento.-

2. La corretta applicazione della segnaletica stragaliblicitaria, presuppone la effi-
ciente e puntuale organizzazione della segnalstiealale in generale, con particolare
riguardo alla toponomastica e numerazione delsslstr

3. In generale, per la segnaletica stradale publiigjtai osservano le seguenti prescri-

zioni:

a) e vietata I'apposizione di segnaletica stradalebpcilbaria nelle intersezioni;

b) e autorizzata I'apposizione di segnaletica stragaleblicitaria in prossimita delle
intersezioni, nel rispetto dei limiti previsti dalit. 51 del Regolamento di esecuzio-
ne del Codice della Strada (D.P.R. n. 495/1992);

c) perigruppi di segnali si osservano le dimensequantita previste dal Codice della
Strada e relativo Regolamento di esecuzione.-

4. Per le attivita non facenti parte di zone indu$ifraommerciali o artigianali ben de-
finite potranno essere autorizzate preinsegneidiltart. 47, comma 2 del Regolamen-
to di attuazione del Codice della Strada.-

5. Tutti i segnali di cui al presente articolo sonocdasiderarsi a tutti gli effetti pub-

blicita.-

6. Nel caso in cui esistano preinsegne regolarmertwiazate ed installate, non po-
tranno essere autorizzati ulteriori impianti detéipologia a distanza inferiore a 50 mt..

In tal caso i nuovi impianti potranno essere aaaii nello stesso sito di quelli gia esi-
stenti ed in abbinamento agli stessi.-

Art. 18
INSEGNE

1. L'esposizione di insegne dovra essere effettuataimormita del Piano degli Inter-
venti. E comunque vietato l'utilizzo di strisciocome insegna.-

2. Le dimensioni delle insegne d’esercizio non possessere superiori ai 6 mq se po-
ste in aderenza per tutta la superficie al fabloiea

3. Negli esercizi commerciali e nei fabbricati indigtre artigianali di grandi dimen-
sioni, le insegne d’esercizio poste in aderenzatyits la superficie ai fabbricati do-
vranno essere proporzionate alla facciata di parda delle singole attivita e possono
raggiungere la superficie di 20 mqg. Qualora la dipe della facciata di pertinenza
dell’edificio sia superiore ai 100 mq e possibilerementare la superficie dell'insegna
nella misura del 10% della superficie di facciataeslente i 100 mq, fino al limite di 50
mg.-
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4. Le insegne d’esercizio poste non in aderenza &lridito o a bandiera non possono
avere dimensioni superiori ai 5 mq., salvo quamévigto dal Piano degli Interventi.-

5. Per attivita di grandi dimensioni, aventi supedisuperiore a 500 mq, potranno es-
sere valutate dimensioni eccedenti i limiti di alprecedente comma, fino ad un limite
massimo di 20 mq, inserendola in un progetto diaidicazione del fronte strada corri-
spondente (es. formazione di aiuole, fontane,.etc.)

6. Nei centri commerciali di grandi dimensioni, dovane presenti 0 previste piu atti-
vita, la richiesta di autorizzazione alla posandieigne d’esercizio dovra essere presenta-
ta in modo unitario o con il consenso dell’assemldendominiale al fine di dare la
possibilita a tutte le attivita di essere presenpiotranno essere autorizzate con una di-
stanza fra le stesse di 15 mt., mantenendo comuadglistanza dalle intersezioni previ-
sta dal Codice della Strada e relativo Regolameénaédtuazione.-

7. Le insegne di capannoni/immobili in genere ubidatzone industriali, artigianali,
commerciali poste sullo stesso edificio 0 su faeceppartenenti ad edifici aventi le
stesse caratteristiche architettoniche, dovranreveale medesime altezze (altezza da
terra, altezza del pannello di fondo o del cassohed essere in linea tra loro mante-
nendo la stessa altezza massima.-

8. All'interno delle zone industriali, artigianali eommerciali le insegne d’esercizio
possono essere collocate anche sui tetti deglicedii si riferiscono. Nel caso di piu
insegne le stesse dovranno avere le medesimeakezessere in linea tra loro, mante-
nendo la stessa altezza massima. Tale possibildéepsere concessa anche agli hotel,
previa valutazione da effettuarsi di volta in volta funzione delle caratteristiche
dell’ambiente circostante.-

9. Le insegne d’esercizio all'interno dei centri abjtposte parallelamente al senso di
marcia dei veicoli in aderenza ai fabbricati esiste ad una distanza non inferiore a 2
mt. dalla carreggiata non devono rispettare leadizd previste dall'art. 51, comma 4,
del D.P.R. n. 495/1992.-

10.Le insegne d’esercizio, collocate parallelamentsesiso di marcia, derogano dalle
distanze previste dal presente Regolamento, a zionéi che non ostacolino in ogni ca-
so la visibilita dei segnali stradali.-

11.Dentro e fuori dai centri abitati, lungo o in vistalle strade, & assolutamente vietata
l'installazione di insegne d’esercizio ed altri rmegubblicitari luminosi a luce intermit-
tente.

Art. 19
BACHECHE

1. Esclusivamente all’'esterno del centro storico possessere autorizzate bacheche
per I'esposizione delle offerte giornaliere, sedtimali, etc. dei supermercati o attivita
similari, nell’area di pertinenza dell’attivita.-

2. | manufatti potranno essere installati su due paderenti alla parete dell’edificio e
di dimensioni massime di mg. 3.-

3. Le bacheche dovranno essere in ferro, alluminiaterali similari.-
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Art. 20
ESPOSITORI NELLE VETRINE

1. All'interno delle vetrine potranno essere autortzeapositori dove inserire volanti-
ni di annunci o offerte variabili delle agenzieggs agenzie del lavoro, etc.).-

2. Gli espositori potranno essere strutture autonoas&znate all'interno delle vetri-
ne visibili dall’esterno oppure vetrofanie con apip®tasche porta volantini.-

Art. 21
CARTELLI E ALTRI MEZZI PUBBLICITARI

1. Gli impianti di pubblicita o propaganda a messaggidabile collocati nei centri a-
bitati, devono avere un periodo di variabilita moferiore a dieci secondi.-

2. | mezzi pubblicitari luminosi o illuminati non passo avere un’intensita luminosa
superiore a 150 candele per metro quadrato e naonden ogni caso provocare abba-
gliamento, nel rispetto comunque della normatiygente sull’inquinamento luminoso.-

3. Nelle zone consentite, i cartelli e gli altri mepzibblicitari collocati in modo paral-
lelo al senso di marcia dei veicoli posti ad alm2muat. dalla carreggiata non devono ri-
spettare le distanze previste dall’art. 51, comnal4D.P.R. n. 495/1992, ad eccezione
di quelle relative alle intersezioni, rispettandomunque una distanza tra di loro di al-
meno 25 mt. Sono vietati cartelli pubblicitari espsu edifici, fatto salvo quanto previ-
sto dall’art. 32 (pubblicita nei cantieri).-

4. Lungo la stessa via non possono essere autorcaéili pubblicitari posizionati af-
fiancati tra di loro.-

5. | cartelli pubblicitari, allinterno dei centri afaiti ed entro i tratti di strada per i quali
e imposto un limite di velocita non superiore ail&0. orari, non devono superare la
superficie di 3,30 mq.-

6. | palloni frenati o simili sono consentiti solamenh occasione delle tradizionali
manifestazioni, limitatamente nell'area dove lsstesi svolgono.-

Art. 22
TARGHE E VETROFANIE

1. Il Piano degli Interventi ed in particolare le n@mguardanti il Centro Storico, sta-
biliscono particolari disposizioni, cui dovrannaesiersi gli interessati alla installazione
di targhe, relativamente alle caratteristiche dslésse, dei materiali, delle modalita di
apposizione e quant’altro ritenuto utile ai fini decoro ed arredo urbano.-

2. L’esposizione delle stesse € soggetta ad autor@eaz

Art. 23
DISTRIBUTORI CARBURANTI

1. All'interno dei centri abitati & consentita I'infizione di una insegna di esercizio o
marchio per l'individuazione dell’area di distribame carburanti. La proiezione a terra
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del mezzo pubblicitario non deve ricadere in alowdo su suolo pubblico e la struttura
di sostegno deve essere infissa nell’area privaauddetta disposizione si applica an-
che per il collocamento di un ulteriore manufateo disgiunto dall'insegna, recante
l'indicazione dei prezzi dei carburanti.-

2. Fuori dai centri abitati 'autorizzazione vieneastiata nel rispetto delle norme del
Codice della Strada e del relativo Regolamentsécezione.-

3. All'interno dei centri abitati la superficie comgkava dell’insegna d’esercizio e de-
gli altri mezzi pubbilicitari, fissi e temporaneipm potra superare I'8% della superficie
dell'area della stazione di servizio. L'esposiziaiidorme pubblicitarie temporanee de-
ve trovare collocazione totalmente all'interno @eé#a di distribuzione carburanti, con
divieto di ancoraggio a manufatti sul fronte strada

Art. 24
IMPIANTI PUBBLICITARI ABBINATI A SERVIZI

1. Nel caso di impianti pubblicitari abbinati a seivier gli utenti della strada, si ap-
plicano le disposizioni di cui all'art. 51, commae3del Regolamento di esecuzione del
Codice della Strada.-

2. Sono considerati servizi per gli utenti: orologantenitori per i rifiuti, panchine,
pensiline, toponomastica, etc.-

3. Per gli impianti pubblicitari di servizio costituia paline e pensiline di fermata au-
tobus e da transenne parapedonali recante unmgpatblicitario di superficie inferio-
re a 2 mqg. non si applicano le distanze previstéada 51, comma 4, del D.P.R. n.
495/1992.-

4. Per i restanti impianti pubblicitari di servizio thstanze previste dall’art. 51 del
D.P.R. n. 495/1992 sono dimezzate, sempre che regiuglichino la visibilita dei se-
gnali stradali e la circolazione.-

5. Gli impianti pubblicitari di servizio devono attasea quanto stabilito dal Piano de-
gli Interventi.-

6. Nelle aiuole comunali potra essere autorizzataosapin deroga al Codice della
Strada, di piccole targhe pubblicitarie delle disieni massime di cm 60 x3 0 ad
un’altezza massima dal suolo di 20 cm, di iderddione dell’attivita a fronte della si-
stemazione e manutenzione delle aiuole stessemBalufatti dovranno distare almeno
cm 50 dalla carreggiata.-

Art. 25
PUBBLICITA’' TEMPORANEA

1. E’ definita pubblicita temporanea la pubblicitaetffiata con i mezzi pubblicitari,
come definiti all’art. 5, del presente Regolamedigeguito indicati:
- Striscione;

Locandina;

Stendardo;

Segno orizzontale reclamistico;

Pubblicita nei cantieri;
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Cartelli vendesi/affittasi;

Pubblicita spettacoli circensi;

Carrelli vela;

Segnaletica pubblicitaria per manifestazioni;
Pubblicita fiere e luna-park.-

Art. 26
PUBBLICITA’ TEMPORANEA — STRISCIONI

1. La pubblicita effettuata mediante striscioni € @origa unicamente per la promo-
zione pubblicitaria di manifestazioni o spettacoliconformita all’art. 51, comma 10,
del D.P.R. 495/1992 e quando non arreca dannccalal® alla sicurezza stradale.-

2. Gli striscioni, in caso di attraversamento di séradovranno essere fissati solo ad
appositi ancoraggi a cio predisposti dal Comunendu cura di fissare gli striscioni, ol-
tre che ai lati, alla corda di acciaio superiorediaste appositi ganci. E’ vietato in ogni
caso I'ancoraggio degli striscioni a supporti copadi della luce, semafori, impianti di
arredo urbano o stradale, altri impianti di pubbicmonumenti etc.-

Art. 27
PUBBLICITA’ TEMPORANEA — LOCANDINE E STENDARDI

1. La pubblicita effettuata mediante locandine e stedide disciplinata dall’art. 51,
comma 10, del D.P.R. n. 495/1992 ed € ammessaap@omozione pubblicitaria di
manifestazioni e spettacoli, oltre che per il landi iniziative commerciali ed € limitata
al periodo di svolgimento della manifestazione)alspettacolo o della iniziativa cui si
riferisce, oltre che alla settimana precedentelledsantiquattro ore successive allo stes-
so. A tal fine il bozzetto esposto dovra fare sjpairiferimento al periodo suddetto.
Non potranno essere autorizzati piu di tre perigai’arco dell'anno solare alla stessa
ditta reclamizzata ed il singolo periodo non psugerare un mese di esposizione.-

Art. 28
PUBBLICITA’ TEMPORANEA
SEGNO ORIZZONTALE RECLAMISTICO

1. La pubblicita effettuata mediante segni orizzontedclamistici e disciplinata
dall'art. 51, comma 9, del D.P.R. n. 495/1992.-

Art. 29
PUBBLICITA’ TEMPORANEA — PUBBLICITA’ NEI CANTIERI

1. Sulla superficie esterna delle protezioni e deltapalcature, € consentita
I'esposizione di messaggi pubblicitari che reclararmo prodotti e ditte collegate alle at-
tivita di cantiere per una superficie massima di@ ciascuno. Quelli pubblicizzanti la
compravendita e l'affittanza, sia per gli edifigi¢ostruzione che in ristrutturazione, de-
vono avere una superficie per facciata non supedd mq. Se posti in modo perpendi-
colare al senso di marcia dei veicoli dovrannodttge tutte le distanze previste dal
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Codice della Strada, del Regolamento di attuazeodal presente Regolamento. Se po-
sti parallelamente non dovranno rispettare le stieldistanze.-

2. E’ consentita una forma pubblicitaria mediantep@sizione di messaggi pubblicita-
ri diversi da quelli previsti nel comma 1. In quesaso le dimensioni sono da concorda-
re con I'Ufficio Tecnico Comunale.-

3. Nel Centro Storico sono vietati.-

4. Sulle pareti delle armature prospicienti il suolabplico, nonché sulle pareti dei
ponteggi, steccati, recinti per qualunque uso adste riservata gratuitamente ed esclu-
sivamente al Comune la facolta di collocare apppaiinelli per I'affissione di manife-
sti.-

5. Per gli edifici privati, la domanda di autorizzazéodeve espressamente indicare gli
estremi della pratica edilizia. L’autorizzaziongavalidita fino a 6 mesi dopo la fine
dei lavori. In ogni caso massimo 3 anni.-

Art. 30
PUBBLICITA’ TEMPORANEA — CARTELLI VENDESI/AFFITTASI

1. Linstallazione di cartelli vendesi/affittasi sitendono autorizzati con il pagamento
dell’eventuale tributo, purché la superficie noa superiore ad 1/4 di mg. e possono es-
sere collocati su serrande, cancellate, porteiahelbbile oggetto di locazione o com-
pravendita e comunque non sui prospetti.-

Art. 31
PUBBLICITA’ TEMPORANEA — SPETTACOLI CIRCENSI

1. La pubblicita di spettacoli circensi sara autoriazai sensi dell’art. 51, comma 10
(promozione pubblicitaria di manifestazioni e spetli), anche su suolo pubblico, sen-
za l'individuazione dell’esatta ubicazione. La octhzione dovra rispettare in ogni caso
guanto previsto dal Codice della Strada e reld®@egolamento di attuazione. E’ vietata
comunque la collocazione su pali della luce, semafeu paline di segnaletica.-

Art. 32
PUBBLICITA' TEMPORANEA — CARRELLI A VELA

1. La pubblicita effettuata tramite carrelli vela ét@izzata provvisoriamente per il
lancio di iniziative commerciali o per la pubblizazione di manifestazioni o spettacoli.
Il bozzetto dovra obbligatoriamente riportare iate’o periodo. Potra essere anche au-
torizzata per pubblicita elettorale.-

Art. 33
PUBBLICITA’ TEMPORANEA
SEGNALETICA PROVVISORIA PER MANIFESTAZIONI O EVENTI

1. La segnaletica provvisoria per manifestazioni noward assolutamente essere posta
sui pali della segnaletica comunale e sulle paamaforiche. Potra essere posta sui pali
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della segnaletica autorizzata ad altre ditte arseheupera il limite di sei segnali sullo
stesso impianto. Nella domanda si dovra indicareligétoriamente il periodo della
manifestazione e sara autorizzata la posa unanseid prima del periodo suddetto fino
a 24 ore dopo. Data la provvisorieta dell'esposigio segnali potranno essere di mate-
riali meno pregiati, ma tali da assicurare la ditabiLe scritte dovranno essere stampate
e di chiara lettura (non a mano libera). Le dimemisdovranno essere il piu possibile
contenute, in modo da non ostacolare sia il traffieicolare che pedonale.-

Art. 34
PUBBLICITA’' TEMPORANEA — PUBBLICITA’' FIERE E LUNA FARK

1. Per la pubblicita effettuata all'interno delle adidiere e luna park inerenti esposi-
tori o sponsor, il pagamento dell’eventuale tribatstituisce I'autorizzazione, sempre
che nel rispetto del Codice della Strada e detiveld&regolamento di attuazione.-

Art. 35
PUBBLICITA’ TEMPORANEA — APERTURA NUOVE ATTIVITA’

1. In caso di apertura di nuove attivita commerciattjgianali, industriali, etc., potra
essere autorizzato un manufatto temporaneo (massimesi) delle dimensioni massi-
me di 5 mq. per indicare la prossima apertura atéiNita stessa. Tale manufatto potra
essere anche in materiale tipo “striscione”, posiato anche su recinzioni o balconi,
purché ben ancorato. Potranno essere valutate giomermaggiori in funzione delle
dimensioni della facciata di pertinenza.-
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CAPO IV
DISPOSIZIONI GENERALI

Art. 36
PUBBLICITA’ IN LUOGHI SOTTOPOSTI A TUTELA PARTICOLRE

1. Nell’ambito ed in prossimita di luoghi sottopostviacoli a tutela di bellezze natu-
rali e paesaggistiche o di edifici o di luoghi didresse storico o artistico, € vietato col-
locare impianti pubblicitari di qualsiasi tipo sahgquanto previsto dall’art. 153 del
D.Lgs. n. 42/2004 e dovra essere prodotta I'evéat@acumentazione necessaria.-

Art. 37
CARATTERISTICHE DEGLI IMPIANTI NON LUMINOSI

1. Le caratteristiche degli impianti non luminosi, ttere fuori i centri abitati, sono de-
terminate ai sensi dell’art. 49 del Regolamentesticuzione del Codice della Strada e
del presente Regolamento.-

Art. 38
CARATTERISTICHE DEGLI IMPIANTI LUMINOSI

1. Dentro i centri abitati si applicano le stesse osspioni previste dall’art. 50 del Re-
golamento di esecuzione del Codice della Stradglpenpianti luminosi collocati fuo-
ri dai centri abitati e comunque in conformita alldisposizioni vigenti
sull’inquinamento luminoso.-

Art. 39
POSIZIONAMENTO DEGLI IMPIANTI FUORI DEI CENTRI ABITATI

1. Per il posizionamento degli impianti pubblicitannigo le strade o in vista di esse,
fuori dei centri abitati, si osservano le dispasizidi cui all'art. 51, commi 2, 3, 5e 6
del Regolamento di esecuzione del Codice dellad8tra

Art. 40
POSIZIONAMENTO DEGLI IMPIANTI DENTRO | CENTRI ABITATI

1. Per il posizionamento degli impianti pubblicitannigo le strade o in vista di esse,
dentro i centri abitati ed entro i tratti di stragbdraurbane per i quali in considerazione
di particolari situazioni di carattere non transip é imposto un limite di velocita non
superiore a 50 km/h, si osservano le disposiziooudall’art. 51, commi 3, 4, 5 e 6, del
Regolamento di esecuzione del Codice della Strada.-

2. Ai sensi dell'art. 23, comma 6, del Codice dellea8&, all'interno dei centri abitati,
limitatamente alle strade di tipo E ed F, per ragd interesse generale o di ordine tec-
nico, possono essere concesse deroghe alle notatieealle distanze minime per il
posizionamento degli impianti pubblicitari, semphe siano garantite le esigenze di si-
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curezza della circolazione: in tale caso le derqmissono essere concesse previo nulla
osta vincolante della Polizia Municipale.-

Art. 41
MANIFESTAZIONI O EVENTI DEL COMUNE

1. Lungo ed in vista delle strade e piazze, anch&datro Storico, € consentito il col-

locamento di cartelli ed altri mezzi pubblicitawrtenenti informazioni relative alle

manifestazioni promosse od organizzate dal Comu@»lbgnola ai Colli e da enti od

associazioni che abbiano ottenuto il patrocinio @emune, ovvero per eventi che a
giudizio dello stesso, rivestano carattere di pigbhhteresse sotto il profilo culturale e
sociale. L'informazione puo essere accompagnatandaessaggio commerciale di mo-
deste dimensioni. Sulla determinazione di orgarizzee della manifestazione, verra
approvata la tipologia e I'ubicazione dei suddettizzi pubblicitari, esercitando, ove ri-
tenuto necessario, il potere di deroga previstdatial 23, comma 6, del D.Lgs. n.

285/1992 e successive modifiche ed integrazioni.-

Art. 42
PUBBLICITA’ SUI VEICOLI

1. Per la effettuazione della pubblicita sui veicobn é richiesta una specifica autoriz-
zazione, ma solo la puntuale osservanza degli adeengi previsti dalle specifiche
norme di legge e quelli relativi al pagamento deifosta sulla pubblicita.-

2. 1l soggetto passivo, e pertanto tenuto alla eféatibne della dichiarazione ed alla
conservazione dell’attestazione dell’'avvenuto pag@mdella relativa imposta: tale do-
cumentazione dovra essere esibita a richiesta dgefiti autorizzati.-

Art. 43
SORGENTI LUMINOSE

1. Per linstallazione di sorgenti luminose, di cuiaat. 5 del presente Regolamento,
non e richiesta una specifica autorizzazione.-

2. Alle stesse si applicano i criteri generali di alliart. 23, comma 1, del Codice della
Strada e delle vigenti normative in materia di ingmento luminoso.-

Art. 44
PROIEZIONI LUMINOSE

1. Per l'effettuazione di pubblicita mediante proiggituminose, di cui all’art. 5 del
presente Regolamento, non e richiesta una speaitiiicaizzazione.-

2. Alle stesse, qualora vengano effettuate sulle stoaoh vista di esse, si applicano le
disposizioni previste per le sorgenti luminose.-

Regolamento mezzi pubblicitari - 20



s 5
= =

Art. 45
SPOSTAMENTO O RIMOZIONE
PER MOTIVI DI PUBBLICO INTERESSE

1. Il Comune si riserva, a suo giudizio insindacabéefacolta di ordinare in qualun-
gue momento lo spostamento o la rimozione di gasilshezzo pubblicitario per motivi
di riordino ambientale, per demolizioni o costrudjger ogni altra esigenza connessa
allo volgimento di un pubblico servizio o per alt@use di forza maggiore o0 comunque
di pubblico interesse, dandone comunicazione aailtlinteressato 30 giorni prima. Nei
casi in cui il materiale da rimuovere impediscai¥io o il proseguimento di lavori ed in
particolare di opere pubbliche, I'ordine di rimozéopud essere immediato e assunto
con apposita ordinanza.-

2. Non sussiste alcun obbligo da parte del Comuneudirgire il ripristino dei mezzi
pubblicitari rimossi, né nella medesima posizioné,in altre localita alternative. Per
guest'ultima ipotesi spetta all’interessato produapposita istanza secondo le modalita
previste nel presente Regolamento.-

3. Ogni spesa connessa alla rimozione e/o all’eveatspbstamento, nonché al ripri-
stino di pareti 0 aree preesistenti, resta ad sisclie totale carico dell’Ente richiedente
I'interesse pubblico.-
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CAPO YV
OBBLIGHI

Art. 46
OBBLIGHI DEL TITOLARE DELL'AUTORIZZAZIONE

1. Il titolare dell’'autorizzazione alla installazioné un impianto pubblicitario € assog-
gettato agli obblighi di cui all'art. 54, commadel Regolamento di esecuzione del Co-
dice della Strada.-

2. Nel caso di impianti luminosi il titolare dell'auiazazione dovra essere in possesso
della certificazione tecnica attestante la sicumedell'impianto elettrico a norma di leg-
ge e il rispetto della normativa vigente sull'ingamento luminoso.-

Art. 47
TARGHETTA DI IDENTIFICAZIONE

1. Su ogni impianto pubblicitario deve essere appostaura e spese del titolare
dell'autorizzazione, una targhetta metallica otsrindelebile di modeste dimensioni ed
in posizione facilmente leggibile (nel caso di ise poste ad altezza superiore a 3 mt.
dovra essere posizionata in una posizione visd#lBedificio), sulla quale vanno incisi
i seguenti dati di riconoscimento:

amministrazione rilasciante;

soggetto titolare;

numero dell'autorizzazione;

data di scadenza.-

2. La targhetta dovra essere sostituita ad ogni riondell’autorizzazione ed ogni
gualvolta intervenga una variazione di uno dei gatdi essa riportati.-
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CAPO VI
SANZIONI

Art. 48
SANZIONI AMMINISTRATIVE

1. Chiunque installa mezzi pubblicitari di qualsiapot senza aver provveduto a chie-
dere e ad ottenere la relativa autorizzazione, raveen ne osserva le prescrizioni con-
tenute, e assoggettato alle sanzioni amministrgieeiniarie previste dal vigente Codi-
ce della Strada.-

2. Per quanto non previsto dal Codice della Stradgglicheranno le sanzioni ammi-
nistrativa previste dal D.Lgs. n. 267/2000 art.ig dpartire da € 25,00.= ad € 500,00.=
per ogni mezzo pubblicitario.-

3. Dalle suddette violazioni, ai sensi degli articotati nel comma 1, consegue l'appli-
cazione della sanzione amministrativa accessotfia dmozione dei mezzi e degli im-
pianti di che trattasi, a carico dell'autore e @ppie spese ai sensi dell'art. 23 del vigente
Codice della Strada.-

Art. 49
SANZIONI ACCESSORIE

1. Le sanzioni accessorie per le violazioni al presétegolamento fanno riferimento
alle norme previste dal vigente Codice della Strada

2. | supporti (tralicci di sostegno, pali, zanche,swas illuminati, telai, quadri per af-
fissioni e relative pertinenze) degli impianti plibibari abusivi devono essere rimossi
dal trasgressore unitamente alla pubblicita. Lieeddi rimozione comporta I'obbligo
del ripristino dello stato dei luoghi.-

3. In caso di installazione abusiva il Comune, indgertemente dalla procedura di
rimozione e dall’applicazione delle sanzioni ammiirdtive provvedera ad effettuare la
tempestiva copertura della pubblicita, in modo siaeprivata di efficacia pubblicitaria,
anche con scritte “pubblicita abusiva” e/o “pubitéicnon autorizzata su impianto abu-
sivo”, ovvero la rimozione dei manifesti abusivippedendo successivamente al recu-
pero delle somme dovute, rifacendosi, ove non pidesaltrimenti, anche nei confronti
dei committenti del messaggio pubblicitario.-

4. Ove il responsabile della esposizione abusiva nempia al pagamento delle spese
nel termine indicato nella richiesta, al debitat®lo si applichera la procedura per la ri-
scossione coattiva.-

5. La restituzione del manufatto sara effettuata asisdell’art. 23 comma 13 quater 1.
Decorso inutilmente il suddetto termine, i mezzblplicitari saranno considerati abban-
donati ed il Comune ne potra decidere I'utilizztaaistruzione, ponendo nel secondo
caso, a carico del trasgressore le spese di smealiine distruzione.-

6. Nel momento in cui l'autorizzazione cessi per gaaisnotivo, o venga ordinata la
rimozione di impianti abusivi o non conformi, etéabbbligo al titolare dell'autorizza-

zione o al responsabile della collocazione dinéiséi in pristino lo stato delle cose e dei
luoghi che abbiano subito alterazioni per effegtiidstallazione dell'impianto.-
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7. In caso di inottemperanza si provvedera da patté@oeministrazione Comunale, a
spese dell'inadempiente.-
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CAPO VI
IMPOSTA COMUNALE SULLA PUBBLICITA’

Art. 50
DISPOSIZIONI GENERALI

1. La gestione del servizio di accertamento e risoogsdell’'imposta sulle pubblicita e
del diritto sulle pubbliche affissioni e effettuatelle forme e nei modi previsti dal vi-
gente Testo Unico — Regolamenti entrate comunali.-

2. L'imposta comunale sulla pubblicita ed il dirittale pubbliche affissioni sono di-
sciplinate dalle disposizioni contenute nel D.Lgs507/1993 e successive modifiche ed
integrazioni.-

Art. 51
PRESUPPOSTO E SOGGETTO PASSIVO DELL'IMPOSTA

1. Gliartt. 5 e 6 del D.Lgs. n. 507/1993, delineaticegmenti identificativi del tribu-
to.-

2. Sono oggetto dell'imposta i messaggi visivi ed écuscollegabili direttamente ad
un interesse economico reale, attraverso i qualg&epromossa la richiesta di beni o
servizi ovvero finalizzati a migliorare I'immaginkl soggetto pubblicizzato.-

Art. 52
TARIFFE

1. Le tariffe dellimposta sulla pubblicita e del did sulle pubbliche affissioni sono
deliberate entro il 31 marzo di ogni anno dallarBuComunale, salve diverse indica-
zioni di legge, e si applicano a decorrere daldriingio del medesimo anno. In caso di
mancata adozione della deliberazione, si intengwamgate di anno in anno.-

Art. 53
RIDUZIONE D’'IMPOSTA

1. La tariffa dellimposta di pubblicita e ridotta ¢eelmeta per le fattispecie previste
all'art. 16 del D.Lgs. n. 507/1993.-

Art. 54
ESENZIONI

1. Oltre alla fattispecie prevista all'art. 17 del B4. n. 507/1993 e esente dal tributo
ogni mezzo pubblicitario di manifestazioni propdel Comune o dei soggetti dallo
stesso patrocinati.-
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CAPO VIl
AFFISSIONI

Art. 55
SUPERFICIE DEGLI IMPIANTI PER LE AFFISSIONI

1. La superficie degli impianti da adibire alle pulchie affissioni, in conformita al di-
sposto dell’art. 18, comma 3, del D.Lgs n. 507/198&ne stabilita in un minimo di mq.
200 in relazione alla popolazione residente e@gporto di mg. 27 ogni 1.000 abitanti;
essa e interamente posta nella disponibilita delzge pubblico.-

2. La Giunta Comunale, su proposta dell’'ufficio tribatdell’eventuale concessiona-
rio, € competente a rideterminare le superfici ®dalizzazioni degli impianti, previo
parere ed esame da parte dell’'Ufficio Tecnico Coaheyrdi concerto con la Polizia Lo-
cale.-

3. La superficie degli impianti pubblici da destinatke affissioni viene cosi ripartita:

- alle affissioni di natura istituzionale 10%;

- alle affissioni prive di rilevanza economica 10%;

- alle affissioni di carattere commerciale 70%;

- alle affissioni riservate ai soggetti di cui alt:a20 del D.lgs. n. 507/1993 10%;

- in eccedenza alla superficie di cui al comma 1eidisposta I'attribuzione a favore
di soggetti privati per I'effettuazione di affissiadirette per un ulteriore 20%.-

4. La Giunta, previa formale richiesta puo conserta#ettuazione diretta di affissio-
ni da parte degli interessati, in spazi di loratipenza, ai sensi dell’art. 12, comma 3 del
D.Lgs. n. 507/1993. Qualora gli impianti siano atlstti su beni appartenenti al Comu-
ne, I'applicazione del tributo non esclude il pagato di eventuali canoni.-

5. Gli impianti dovranno essere sempre tenuti in bustato di manutenzione, pena la
revoca dell’autorizzazione.-

6. Sono confermate le localizzazioni, i quantitativedipologie degli impianti per af-
fissioni gia installati alla data di entrata in ofg del presente Regolamento.-

Art. 56
MODALITA’ PER LE AFFISSIONI

1. Tutto il materiale da affiggere deve essere coraegovvero spedito, franco di ogni
spesa, all'Ufficio Affissioni del Comune o del Cassionario incaricato, almeno 10
giorni prima dell'inizio dell’affissione, unitameatad una copia in piu, che sara tratte-
nuta dall’'Ufficio stesso e non verra restituita, usata per una nuova affissione. Le ri-
chieste di affissioni saranno effettuate secondalihe cronologico di ricevimento ac-
compagnate dalla ricevuta del versamento dei veldititti, tenendo distinte le richieste
per la propaganda commerciale da quelle di alpr.<i

2. Non e consentita alcuna forma di compensazionglitienporti versati per le affis-
sioni poi annullate e quelli per successive rideies affissioni.-

3. Tutto il materiale esposto a cura del Comune epdeati, negli spazi di loro perti-
nenza, dovra essere contrassegnato da un timbostapgall’ufficio, indicante il perio-
do di affissione, anche nei casi di esenzionerdaltp.-
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Art. 57
AFFISSIONI D'URGENZA, NOTTURNE E FESTIVE

1. Le affissioni aventi carattere d’'urgenza, effettudtirante le ore notturne o nei gior-
ni festivi, potranno avvenire con le modalita psteidal D.Lgs. n. 507/1993.-

2. A dette richieste si potra aderire solo compatibitte con le disponibilita di spazi e
personale e per i casi di motivate, urgenti esigehanteresse generale.-

Art. 58
AFFISSIONI FUORI DEGLI APPOSITI SPAZI

1. Nessuna forma di affissione puo avvenire fuori dagpositi spazi, a tale scopo de-
stinati dalla Giunta Comunale.-

2. Qualsiasi altra esposizione di manifesti, locandireatelli e simili, che avvenga
all'interno di ambienti pubblici o aperti al pubddi, ovvero sulle vetrine, effettuata da
parte degli interessati, rientra, quando consemntéha disciplina della pubblicita.-

Art. 59
TARIFFE
1. Per il servizio delle pubbliche affissioni deveeargscorrisposto, contestualmente al-

la richiesta del servizio, il diritto previsto dallegge, come determinato dalla Giunta
Comunale ai sensi dell’art. 52 del presente Regefam-

2. Alla corresponsione del diritto per le pubblich@éssioni sono solidalmente obbliga-
ti, oltre al committente, la persona, la dittante, o i terzi, nel cui interesse I'affissione
e stata effettuata.-

3. Il pagamento dell'imposta, delle sanzioni e di ogitio diritto dovuto da parte dei
soggetti indicati ha effetto liberatorio nei conftiodegli alti enti coobbligati.-
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CAPO IX
DISPOSIZIONI FINALI

Art. 60
NORME TRANSITORIE

1. | mezzi pubblicitari installati sulla base di auta@azioni in essere all’entrata in vi-

gore del presente Regolamento e non rispondertdaposizioni dello stesso, dovran-
no essere adeguati alla nuova normativa alla seads#glla relativa autorizzazione a cu-
ra e spese del titolare dell'autorizzazione.-

Art. 61
NORME FINALI

1. Per tutto quanto non previsto dal presente Regaitonei applicano le disposizioni
delle normative vigenti.-

2. Viene abrogata ogni altra norma regolamentare cafeuincompatibile con le di-
sposizioni del presente Regolamento.-

Art. 62
ENTRATA IN VIGORE

1. Il presente Regolamento entrera in vigore dopouldbficazione all’Albo Pretorio
del Comune per quindici giorni consecutivi.-
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